DEVELOPPER SON PERSONAL BRANDING

AVEC LINKEDIN

Optimisez votre présence sur Linkedln pour construire une image
professionnelle forte et développer votre réseau. Cette formation vous
montre comment utiliser Linkedln comme levier pour valoriser votre
expertise et accroitre votre influence.

Objectifs pédagogiques
Comprendre les fonctionna

lités clés de LinkedIn.

Construire un profil attractif et optimisé pour le personal branding.
Développer et entretenir un réseau professionnel pertinent.

Maitriser le storytelling et le

s outils créatifs commme les carrousels.

Analyser les insights pour améliorer vos actions.

Niveau Initiation

Tous publics

1h environ

Aucun prérequis

Sans audio description

ni sous-titrage

FORMATEUR(ICE) :

Matériel nécessaire
Disposer d'un ordinateur ou d'une tablette
Une connexion Internet

Modalités d’évaluation des acquis

Auto-évaluation sous forme de questionnaires
Exercices sous formes d’ateliers pratiques
Questionnaire de positionnement & Evaluation a chaud.

Moyens pédagogiques et techniques

Acces au cours en ligne

Cours théorique au format vidéo

Accessible via un ordinateur ou une tablette
Assistance par téléphone et/ou email

ACCESSIBILITE

Disposant de plusieurs années d'expérience Formations en d|s.t.aQC|'e| accessibles aux
dans I'enseignement de cette discipline. personnes a mobiliteé reduite

Découverte de LinkedIn

Le profil LinkedIn

Le réseau LinkedlIn

Les paramétrages LinkedlIn

Le storytelling sur LinkedlIn
Exemple de carrousel LinkedIn
Exemple de carrousel LinkedIn

Les insights LinkedIn

Audiodescription et sous titrage non disponibles

TEKZONE.



LE STORY TELLING

Explorez le pouvoir du storytelling dans le marketing a travers notre cours.
Maitrisez la boite a outils du marketing narratif, apprenez les notions
essentielles de la narration, perfectionnez votre communication client, et
développez une histoire captivante pour affiner votre marque.

Objectifs pédagogiques

Acqueérir les compétences de base du marketing narratif.

Maitriser les outils pratiques du storytelling en marketing.

Développer des compéetences de communication efficace avec les clients.
Créer et peaufinerune histoire captivante pour renforcer la marque.

Niveau Initiation

Tous publics

50 min environ

Aucun prérequis

Sans audio description

Nni sous-titrage

FORMATEUR(ICE) :

Disposant de plusieurs années d'expérience
dans I'enseignement de cette discipline.

1.Apercu du cours

Matériel nécessaire
Disposer d'un ordinateur ou d'une tablette
Une connexion Internet

Modalités d’évaluation des acquis

Auto-évaluation sous forme de questionnaires
Exercices sous formes d’'ateliers pratiques
Questionnaire de positionnement & Evaluation a chaud.

Moyens pédagogiques et techniques
Acces au cours en ligne
Cours théorique au format vidéo

Accessible via un ordinateur ou une tablette
Assistance par téléphone et/ou email

ACCESSIBILITE

Formations en distanciel accessibles aux
personnes a mobilité réduite

Audiodescription et sous titrage non disponibles

2.Boite a outils du marketing narratif
3.Notions essentielles sur la narration
4.Communiquer avec les clients

5.Peaufiner votre marque
6.Batir votre histoire
7.Peaufiner votre histoire

TEKZONE.



LE SOCIAL SELLING POUR
LES PETITES ENTREPRISES

Optimisez votre approche de vente en ligne avec cette formation
concrete et efficace. Explorez les étapes clés du social selling, de la
recherche a |'établissement de relations, en passant par le partage de
contenu. Adaptez ces stratégies a votre petite entreprise pour maximiser
votre succes dans le monde numeérique en constante évolution.

Objectifs pédagogiques

Maitriser les principes fondamentaux du social selling.

Effectuer une recherche efficace dans le contexte du social selling.

Développer descompéetences pour établir des relations professionnelles en ligne.
Comprendre l'importance du partage de contenu dans le social selling.

Niveau Initiation

Tous publics

1h environ

Aucun prérequis

Sans audio description

Nni sous-titrage

FORMATEUR(ICE) :

Disposant de plusieurs années d'expérience
dans I'enseignement de cette discipline.

l.Introduction

2.Apercu du cours
3.Définir la vente sociale
4.Faire votre recherche
5.Etablir des relations
6.Partage de contenu

Matériel nécessaire
Disposer d'un ordinateur ou d'une tablette
Une connexion Internet

Modalités d’évaluation des acquis

Auto-évaluation sous forme de questionnaires
Exercices sous formes d’'ateliers pratiques
Questionnaire de positionnement & Evaluation a chaud.

Moyens pédagogiques et techniques

Acces au cours en ligne

Cours théorique au format vidéo

Accessible via un ordinateur ou une tablette
Assistance par téléphone et/ou email

ACCESSIBILITE

Formations en distanciel accessibles aux
personnes a mobilité réduite

Audiodescription et sous titrage non disponibles

7.Tirer parti de la technologie

8.Mesurer les résultats

9.Continuer a aller de lI'avant

TEKZONE.



